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sportclic.ch - Mustervorlage
	Grundlagen für die Zusammenarbeit zwischen Sponsoren und dem «sportverein»


Dezember 20..
«sportverein»:

der Sportverein mit Zukunft

Ihr Sponsoring-Partner ist vielseitig, attraktiv und regional breit verankert!
	[Typisches, stimmiges Bild]
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1.
Wir stellen uns vor

Der «sportverein» ist im Jahr 2002 durch den Zusammenschluss des Turnvereins und des Skiclubs der Gemeinde XY entstanden. Er bietet seinen Mitgliedern zeitgemässen, gut geleiteten Sport für verschiedene Alters- und Leistungsstufen.
Im Verlauf der Vereinsentwicklung haben sich im Angebot folgende Sportarten etabliert:

· Turnen: Kinderturnen und Jugendriege, Sie + Er, Polysport für Senioren
· Rhythmische Gymnastik (RG): Leistungssport und Nachwuchsförderung
· Schneesport: Skilanglauf, Schneeschuhwandern, Skitouren.
Dachverbände
Der «sportverein» ist Mitglied im Schweizerischen Turnverband und bei Swiss-Ski.

Mitglieder

·  570 davon 60% Männer, 40% Frauen

· 30% Anteil Kinder und Jugendliche, 5 bis 16 Jahre

· Durchschnittsalter 39 Jahre

Sportliche Ausrichtung

· Polysportives Angebot im Breitensport (Turnen und Schneesport)
· Leistungssport in der Rhythmischen Gymnastik (RG). 
Vereinshaus

Eigenes Vereinshaus in Charmey (Freiburger Voralpen).
Vereinszeitschrift

«sportverein»-News, Auflage 750 erscheint vierteljährlich.
	Foto:

Vereinshaus des «sportverein» in Charmey 


«sportverein», der grösste polysportive Verein in der Region, bietet ein attraktives Angebot mit fairem, sauberem Sport für alle Alters- und Leistungsgruppen! 

2.
Unser Angebot

Breiten- und Gesundheitssport
Die Abteilung Turnen bietet Spiel und Sport für jede Altersstufe an. Einmal wöchentlich finden Trainings für Kinder, Jugendliche, Sie + Er, Seniorinnen und Senioren statt. Für jede Trainingsgruppe werden an zwei Wochenenden des Jahres zusätzliche Trainings und/oder kleine Anlässe oder Ausflüge organisiert. 
Im Schneesport führen wir an 5 Winterwochenenden ein- bis zweitägige Skitouren und Schneeschuhtouren durch. Zusätzlich bieten wir in diesen beiden Sportarten je eine Tourenwoche an.
Für die Langläufer bieten wir Konditions- und Schneetraining an. Gemeinsam nehmen wir an Wettkämpfen in der Region teil. Saisonhöhepunkt ist der Internationale Gommerlauf. An diesem Volksskilauf im Obergoms ist der «sportverein» jeweils mit über 50 Langläuferinnen und -läufern vertreten.

Leistungssport

«sportverein» engagiert sich intensiv und professionell in der Rhythmischen Gymnastik als Leistungssport. Unsere Trainerinnen und Teams gehören zur nationalen Elite. Seit 20.. ist der «sportverein» mit je mindestens einer Athletin im Nationalkader und im Juniorinnen-/ Nachwuchskader des Schweizerischen Turnverbands vertreten.

Ethik ist dem «sportverein» auch im Leistungssport wichtig. Unsere Gymnastinnen haben Vorbildfunktion. Von ihnen und ihren Trainerinnen fordern wir Respekt und Fairness bei der Ausübung des Sports und im persönlichen Umgang untereinander. Wir halten uns verbindlich an die Ethik-Charta von Swiss Olympic. Doping zur Leistungssteigerung wird von uns nicht akzeptiert. 
Sportanlässe, Sportevents

«sportverein» organisiert eine Vielzahl von Sportanlässen für seine Mitglieder und für die breite Öffentlichkeit. Die «sportverein»-TeamTrophy hat sich als populäre Sport-für-alle-Veranstaltung etabliert. Der jährlich stattfindende Wettkampf in Rhythmischer Gymnastik findet ein Zuschauerinteresse, das weit über die Region hinausgeht.

	Foto:

Gruppenbild der «sportverein»-Langläufergruppe am Internationalen Gommerlauf 


«sportverein», der grösste polysportive Verein in der Region, bietet ein attraktives Angebot mit fairem, sauberem Sport für alle Alters- und Leistungsgruppen! 

3.
Unsere Aktiven und unsere Zuschauer/innen – Ihre Zielgruppe

Kommunikation mit aktiven Sportlerinnen und Sportler 
Wir kommunizieren anlässlich der Trainings sowie über unsere Vereinszeitschrift «sportverein»-News und unsere Website regelmässig mit:

· 160
Sportlerinnen
· 240
Sportlern
· 170
Jugendlichen unter 20 Jahren
·   40
Trainer/innen und Leiter/innen
· 600
Angehörigen.
Total sind 1200 aktive Mitglieder des «sportverein» und ihre Angehörigen während 365 Tagen im Jahr erreichbar. 
Kommunikation mit Aktiven und Zuschauern bei Sportveranstaltungen

«sportverein»-TeamTrophy - DER Publikumsanlass

2002 als Gründungsevent des «sportverein» erstmals durchgeführt, hat sich die «sportverein»-TeamTrophy zu einem bedeutenden sportlichen Ereignis entwickelt Altersgemischte Sechser-Teams des Vereins und anderen Sportclubs, aus Firmen, Politik, Behörden und Prominententeams messen sich in verschiedenen Disziplinen, bei denen Spiel, Spass und Teamwork im Vordergrund stehen. Am Abend steigt das weitherum bekannte und populäre «sportverein»-SommerFest. 
Der für alle Interessierten offene Wettkampf wird jeweils am zweiten Juni-Samstag durchgeführt. Er hat eine treue Stammkundschaft von aktiven Sportlerinnen und Sportlern aller Altersgruppen, Zuschauern und Festbesuchern:
50 Sechser-Teams, das heisst
· 300
Sportler/innen
· 600
Begleitpersonen
· 100
freiwillige Helfer/innen
· 1500
Zuschauer/innen.
Total nehmen 2500 Personen aktiv oder als Zuschauer an der «sportverein»-TeamTrophy teil. Zusammen mit den über 4000 Besuchern am «sportverein»-Sommerfest sind das über 6500 direkt erreichbare «sportverein»-Fans (Durchschnitt der letzten 3 Jahre).
Spitzensportanlässe in Rhythmischer Gymnastik
Rhythmische Gymnastik (RG) ist Spitzensport "par Excellence". Die Mischung aus ausdrucksvollem Tanz, perfekter Beherrschung des eigenen Körpers und der Handgeräte, schöner Musik und bunten Sportdresses macht die Faszination dieses Sports aus. RG ist eine attraktive Zuschauersportart.

Der «sportverein» organisiert jedes Jahr einen überregionalen oder nationalen Wettkampf. Alle 4 – 6 Jahre bewirbt er sich für die Austragung der "Coupe Suisse", einem nationalen Teamwettkampf für 3 bis 6 Gymnastinnen, bei dem die Förderung des Teamgeists im Vordergrund steht: 

· 150 Gymnastinnen im Einzel- und Teamwettkampf

· 50 Trainerinnen, Betreuer

· 20 Kampfrichterinnen

· 30 Medienvertreter

· 50 eingeladene Gäste (VIP)

· 2500 Zuschauer/innen.
Total gegen 3000 Aktive, Betreuerinnen und interessierte Zuschauerinnen und Zuschauer (Durchschnitt der letzten 3 Jahre).

Bild: 
Vom «sportverein» organisierter nationaler Wettkampf in Rhythmischer Gymnastik (mit prominenten Sponsoren-Auftritten) 
Als Sponsoringpartner des «sportverein» kommunizieren Sie während des ganzen Jahres mit aktiven, gesundheitsbewussten und sportinteressierten Menschen!
4.
Sponsoring – ein wichtiges Element der «sportverein»-Finanzen
Der «sportverein» ist auch finanziell solid. Dank umsichtiger Planung und sorgfältigem Umgang mit den verfügbaren Mitteln konnten während Jahren finanzielle Reserven aufgebaut werden.
Die «sportverein»-TeamTrophy schreibt mittlerweile, dank ihrer Popularität und dem ehrenamtlichen und freiwilligen Einsatz vieler Vereinsmitglieder, schwarze Zahlen. Das Event leistet zum guten Finanzergebnis einen namhaften Beitrag.

Mit den Beiträgen der Sponsoren verfolgen wir folgende Ziele:

· Breite und damit sichere finanzielle Abstützung
· Attraktivierung des Breitensportangebots für Jugendliche im Alter von 14 – 20 Jahren

· Förderung des Leistungs- und Nachwuchssports in der Rhythmischen Gymnastik 
· Öffnung der attraktiven Tourenangebote im Schneesport für Nichtmitglieder

· Professionelle Mitgliederwerbung

· Langfristige Sicherung der «sportverein»-TeamTrophy.
Wahl der Sponsoringpartner

· Wir wünschen uns Sponsoringpartner mit regionaler Ausrichtung, denen die 7 Prinzipien der Ethik-Charta des Schweizer Sports ebenso wichtig sind wie uns. 

· Bevorzugte Branchen

· Regionales Gewerbe (Bau, Industrie, Handel, Transport)

· Hotellerie, Gastronomie

· Regionale Banken
· IT-Unternehmen.
Mit Unternehmen der Alkohol- und Tabakindustrie sowie mit Fastfood-Ketten können wir keine Sponsoringpartnerschaft eingehen.
Bild: 
Foto «sportverein»-TeamTrophy mit prominenten Gästen
Die Sponsoringeinnahmen werden vom «sportverein» vor allem für die Qualitätsentwicklung und die langfristige Sicherung der Angebote im Breiten- und Leistungssport eingesetzt! 
5.
Unsere Sponsorenfamilie

Je maximal drei Hauptsponsoren und fünf Servicesponsoren bilden die Sponsorenfamilie des «sportverein». Sie sind die offiziellen Sponsoringpartner für den Trainings- und Sportbetrieb sowie für alle Sportveranstaltungen. 
«sportverein» schliesst mit jedem Sponsoringpartner einen Vertrag ab, in dem die Leistungen des Sponsors und die Gegenleistungen des «sportverein» transparent festgehalten sind. Die Vertragsdauer der einzelnen Partner kann variieren. Als ideal erachten wir eine Dauer von 3 Jahren, damit die Sponsoring-Botschaften nachhaltig kommuniziert werden können. 
Hauptsponsoren
«sportverein» bietet drei Hauptsponsoren eine Sponsoringplattform mit Branchenexklusivität, auch gegenüber den Servicesponsoren. Die Leistungen der Sponsoren und die Gegenleistungen von «sportverein» werden vertraglich fixiert.
Finanzielle Vorstellung: Fr. 15’000.– pro Sponsor und Jahr

Servicesponsoren
Fünf Servicesponsoren unterstützen den «sportverein» mit Geld und/oder Sach- und Dienstleistungen. Ein Vertrag regelt die beidseitigen Leistungen. Branchenexklusivität wird angestrebt, kann jedoch nicht garantiert werden. 
Finanzielle Vorstellung: Fr. 4’000.– pro Jahr, je nach Leistung

VIP-Club 

Mitglieder des «sportverein»-VIP-Clubs erhalten die regelmässig erscheinende Clubzeitschrift «sportverein-News» und je zwei Eintrittskarten zur VIP-Lounge an der «sportverein»-TeamTrophy und am jährlichen Wettkampf in Rhythmischer Gymnastik. Dies beinhaltet: Offizieller Empfang der Gäste mit Apero und freier Zugang zur VIP-Lounge mit Snacks und Getränken.

Membercard: Fr. 250.– pro Jahr

Bild: 
Gäste in der «sportverein»-VIP-Lounge

Die finanziellen Leistungen der Sponsoringpartner und die Gegenleistungen des «sportverein» werden in einem transparenten Vertrag festgehalten! 
6.
Gegenleistungen des «sportverein» für Haupt- und Servicesponsoren
6.1.
Hauptsponsoren

Basisleistungen während des ganzen Jahres

	Einsatzfelder
	Beschreibung

	Werbung
	Nach Absprache kann der Sponsoringpartner in allen Medienbereichen auf die Partnerschaft mit dem «sportverein» hinweisen 

	Logopräsenz
	Logopräsenz auf allen offiziellen Drucksachen des «sportverein»

Logopräsenz auf dem Werbeplakat des «sportverein»

	Fahrzeuge
	Exklusiver Werbeauftritt auf unserem Mannschaftsbus. Die Gestaltung der Fahrzeuge erfolgt in gegenseitiger Absprache.
(Produktionskosten zu Lasten Sponsor)

	Sportbekleidung
	Logoaufdruck auf dem Vereinstrainingsanzug und den Sportdresses der Mitglieder
(Produktionskosten zu Lasten Sponsor)

	Vereinszeitschrift

«sportverein»-News
	In jeder Ausgabe: Logopräsenz auf der Seite Hauptsponsoren des «sportverein»
1/1 Seite für PR-Text in einer Ausgabe pro Jahr

	Medienaussände
	Logoauftritt und namentliche Erwähnung des Hauptsponsors in allen Medienmitteilungen

	Inserate in Tagesmedien
	Logoauftritt


	Website
	Logoauftritt auf der Einstiegsseite www.«sportverein».ch
Firmenporträt unter der Rubrik "Sponsoren" mit aktivem Link auf die Website des Sponsors

	Vereinshaus
	Das Vereinshaus des «sportverein» in Charmey steht dem Hauptsponsor, nach Vereinbarung, an einem Wochenende des Jahres (Freitag 16 Uhr bis Sonntag 16 Uhr) kostenlos zur Verfügung


Zusatz-Leistungen im Rahmen der «sportverein»-TeamTrophy mit SommerFest und dem jährlichen RG-Wettkampf 
	Einsatzfelder
	Beschreibung

	Logopräsenz
	Logoaufdruck auf den Eintrittskarten, auf der Titelseite des Werbeflyers und des Veranstaltungsprogramms sowie auf dem Werbeplakat

	Speaker
	Nennung der Hauptsponsoren durch die Veranstaltungsspeaker (mindestens einmal pro Stunde)

	Werbestand im
Eingangsbereich
der Sportanlagen
	Standfläche von maximal 3 x 5 Metern für einen Werbestand im Eingangsbereich der Sportveranstaltungen

	Werbetransparente
	Je 1 Werbetransparent im Eingangsbereich und auf den Wettkampfanlagen, Grösse je max. 0.5 x 2.5 m

	Give-aways
	Verteilung und/oder oder Auflage von Give-aways nach gegenseitiger Absprache und im Rahmen des Umweltkonzept von «sportverein»


	Einsatzfelder
	Beschreibung

	Veranstaltungs​programme
	Gratisinserat, Grösse 1/1 Seite A5, Mindestauflage 1000 Ex. 

(Produktionskosten zu Lasten Sponsor)

	Mailings
	Der Hauptsponsor hat die Möglichkeit, den Ausschreibungen für die «sportverein»-TeamTrophy einen vom «sportverein» akzeptierten Werbeflyer im Format A5 beizulegen (Auflage 1000 Ex.)

(Produktionskosten zu Lasten Sponsor)

	VIP-Lounge


	Zugang zur VIP-Lounge für 2 Personen: Offizieller Empfang der Gäste mit Apero. Während den Veranstaltungen freier Zugang zur VIP-Lounge mit Snacks und Getränken

	Startgeld für 

Team des Haupt-

sponsors
	Je ein Team der Hauptsponsoren kann an der «sportverein»-TeamTrophy ohne Bezahlung des Startgelds teilnehmen.

	Geschenke für 
Teilnehmer
	Die Sportlerinnen, Sportler und freiwilligen Helfer erhalten ein Erinnerungsgeschenk. Ein Hauptsponsor kann dieses Geschenk, in Absprache mit dem «sportverein», selber gestalten und abgeben (z.B. Badetuch mit Aufdruck).
(Kosten zu Lasten des Sponsors)

	Weitere Auftritts-möglichkeiten
	Weitere Ideen für einen Auftritt im Rahmen einer «sportverein»-Veranstaltung  prüfen wir gerne 


6.2.
Servicesponsoren

	Einsatzfelder
	Beschreibung

	Logopräsenz
	Logoaufdruck auf der Sponsorenseite der Vereinszeitschrift «sportverein»-News 

Logoaudruck auf der Sponsorentafel an der «sportverein»-TeamTrophy mit SommerFest und am jährlichen RG-Wettkampf

	Website 
	Logoauftritt auf www.«sportverein».ch, Rubrik "Sponsoren"



	«sportverein»-TeamTrophy und 
RG-Wettkampf
	Gratisinserat in den Veranstaltungsprogrammen, Grösse ½ Seite A5, Mindestauflage 1000 Ex. (Produktionskosten zu Lasten Sponsor)
Zugang zur VIP-Lounge für 2 Personen: Offizieller Empfang der Gäste mit Apero. Während den Veranstaltungen freier Zugang zur VIP-Lounge mit Snacks und Getränken

1 Werbetransparent im Eingangsbereich, Grösse max.
0.5 x 2.5 m

	Weitere Auftritts-möglichkeiten
	Weitere Ideen für einen Auftritt im Rahmen einer «sportverein»-Veranstaltung prüfen wir gerne 


Bild: 
Team der Rhythmischen Gymnastik in den Wettrampfdresses mit Logo-Aufdruck der Hauptsponsoren

«sportverein» garantiert seinen Sponsoren attraktive Auftritte mit einer wirkungsvollen regionalen Ausstrahlung! 

7.
Ergänzende Informationen, Kontakte zum «sportverein»

Auf Ihren Wunsch stellen wir Ihnen gern zusätzliche Informationen zur Verfügung, z.B. Medienberichte, Fotos, Drucksachen. Selbstverständlich treffen wir Sie auch gern für ein persönliches Gespräch. 
Möchten Sie mehr über den «sportverein» wissen? Sind Sie an einem Gespräch mit uns interessiert? Wir freuen uns, wenn Sie uns kontaktieren. 
	Sonja Schwab

Präsidentin

xx

CH-xx

Tel. G: 
00 
Natel: 
00 

sonja.schwab@«sportverein».ch
	Mario Solari

Ressortleiter Marketing/Kommunikation

yy

CH-yy

Tel. G:
00

Natel:
00

mario.solari@«sportverein».ch



Wir danken für Ihr Interesse und sind überzeugt, Ihnen attraktive
Kommunikationsplattformen bieten zu können.
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